
 

6. Anhang 
Aus der Praxis: 
Vorgehen der Kabel Deutschland GmbH bei der Standortwahl des neuen 
Headquarters 

Gründe für die  
Standortverlegung 
weg von Nürnberg 

Timing 

 
Standortanforderungen 



 
 

 

Potentielle Standorte: 
Hamburg, Berlin, Mainz, 
München 
(Alternativenpool) 

Standortprofile: 
Politische, infrastrukturelle, 
agglomerative Standortfaktoren, 
Marktfaktoren... 



 

 

Systematik Standortfaktoren



 

 



 

Infrastruktur 
qualitativ 

 

Agglomeration 
Medienbranche 
und Attraktivität der 
Städte im Vergleich 

Wirtschaftliches 
Umfeld 
(Medienbranche)/ 
Konkurrenz 



 

Politisches Umfeld 

 



 

 

Abgaben und Incentives 

Potentielle Standorte 

Standortfaktoren 

Bewertungsverfahren 



 
Ergebnis: München wird Standort  
                des Headquarter  
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